
PERFUME

A BUSCA DO PERFUME

PERFEITO E ETERNA.

o PERFUMISTA MARK

BUXTON DESDOBROU

OS AROMAS EM

CORES. 0 RESULTADO

E BRllHANTE.

POR FERNANOO SOBRAL.

Mark Buxton e urn alquimista da perfu·
maria. A sua incessante busca pelos aromas
perfeitos e feita com base na simplicidade.
Ao longo dos anos. 0 seu trabalho como na·
riz tornou·o no magico de servi~o de algu·
mas das mais conhecidas marcas. como a
Givenchy, a Versace, a Burberry, a Paco
Rabanne, a Cartier ou a Chopard, ja para nao
falar da sua longa liga~ao a Comme des
Gar~ons. Agora, Buxton criou uma colec~ao
de sete fragrancias na sua propria marca
independente, a Metamorphoses of Colours
and Moods, e que, em Portugal, podem ser
adquiridas nas lojas Fashion Clinic. A ideia
central de Buxton e que cada consumidor
possa escolher urn perfume que melhor se
coadune com a sua personalidade at raves
de sete op~oes onde se cruzam a cor, 0 ca·
racter e a disposi~ao.
Esse pequeno segredo esta presente na res·
posta que deu numa recente entrevista. "Eu
nao aceito a ideia da divisao entre perfumes
para homens e para mulheres. Eu prefiro a
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individualidade conceptual de cada perfu·
me particular. Na minha opiniao, unissexo
e uma palavra sem significado. Como e que
se compara uma rosa, 0 mar, uma arvore? E

urn erro pensar que, por exemplo, uma rosa
e so para mulheres e uma arvore e so para
homens. Penso que 0 caracter individual e
os gostos de cada pessoa sac muito impor·
tantes: A cor e, por isso, central. A escolha
de uma que esteja mais proxima do estado
de espfrito do momento esta ligada a urn
destes sete perfumes. No fundo, Buxton bus·
ca aromas individualizados e estes sete sin·

tetizam essas emo~oes e essas impressoes.
Cada perfume, ao ter a sua propria cor, cria
o seu espa~o aromatico. 0 Black Angel est a
associado aos clubes de jazze a mistura cos·
mopolita de etnias. 0 Sound1.o..Vi..!ion lem­
bra as florestas normandas, 0 sol e 0 ar do
cedro.O Woodo..Ab./,inth reflecte a unidade
dos opostos (como 0 amor e 0 odio) a partir
da utiliza~ao aromatica do absinto e 0 ve·
tiver.O Hot Leather relembra as noites do

Moulin Rouge. 0 €ngli..!h Breakfa.i>ttraz·nos
os motivos japoneses como ambiente. As
noites de jazz parisienses estao no Around

Midnight. E 0 Nameless lembra 0 cenario
idflico dos da Suf~a.
Mark Buxton seguiu, para 0 codigo de co·
res, as conexoes entre as cores e os aromas
trabalhadas pelo Dr. Mensing, que tern co·
laborado com a equipa de Buxton. Assim, 0
azul esta ligado aos aromas frescos; 0 ama·
relo, as fragrancias quentes; e 0 verde, a uma
arvore. Como 0 proprio Buxton diz, "algu·
mas pessoas escolhem fragrancias de acor·
do com a sua cor favorita ou com as combi·

na~oes cromaticas. Os meus perfumes
reflectem sete tipos de paletes que se en·
caixam no espfrito de pessoas diferentes".
Cozinheiro militante, Mark Buxton, encai·
xa·se perfeitamente no alquimista que se·
gue os aromas para criar 0 prazer perfeito.
Nesta colec~ao de perfumes, e isso que,
por certo, conseguiu. Para pessoas muito
diferentes .•




