
·DASLUSIT
EM PORTUGAL, PATRlCIAS NAVEGAM NA ONDA FASHION DASLU
E DESCOBREM 0 ESTILO BRASILEIRO DO "PRONTO-A-VESTIR".
AS LOJAS STIVALI, EM LISBOA, E FASHION CLINIC, NO PORTO,
DESTACAM 0 MELHOR DA NOSSA COLEvAo 100°/c, NACIONAL

Por Hermes Galviio



Naoulra

pagina, vitrine
daFashion
Clinic na cidade

do Porto, a
capital do norte.
Acima, esquina
poderosa
de Lisboa com
as novidades
da Stivali.

Ao lado,
interiorda
Fashion Clinic,
riferencia da
moda mundial

em Portugal

o pretinho basico e coisa do passado,

hoje as portuguesas estao com a cartela de cores amplia­

da e arriscam urn guarda-roupa mais arrojado. Saem de

cena os habitos negros e os comprimentos mediterraneos e

ganham as mas de Lisboa e do Porto 0 look intemacional de­

fl:mdidopelas cole90es Daslu. Sensuahdade em curto-circuito,

estampas globElls,milj de verve latina com couture europeia 0
resultado e a conta exata para as tendencias da proxima tem­

porada nas duas cidades, quando entusiastas do verao desem­

barcam em Portugal a procura de um lugar ao sol - ou uma

sombrinha nas imimeras esta90es doAlgarve e de Cascais.
No Porto, estamos representados com exclusividade pela

Fashion Clinic,uma das multimarcas mais completas do pais e

que pela primeira vez importa a linha Daslu para sua filial na

capitaldo norte (aloja principal fica em Lisboa, na charmosissi-

fevereiro2006

ma avenida da Liberdade) ''Acho surpreendente especialmente

as cole90es de verao, sempre superfemininas e contempora­
neas, com um look boemio chic muito colorido", disse a em­

presana PaulaAmorim, nova dona do "emporio". "Souseguidora
e cliente da Daslu hs.varios anos e 0 que a difere de outras mar­

cas e 0 universo Brasil muito presente em todas as cole90es"

Em Lisboa, e a Stivahquem destaca em suas vitrines as cria90es

de nossa etiqueta 100%brasileira. A loja e referencia na capital

portuguesa e segue, em tempo real, 0 que acontece nas princi­

pais cidades do mundo. No display,itens selecionados de Prada,
Gucci, Chanel, Dolcee Daslu, ora pois. Para a nova temporada de

importa9ao, Manuel Casal, um dos socios da loja,aposta num es­

tilo cosmopolita de espirito renovador que encontra ressonancia
numa mulher confiante,sexy e glamorosa. ''Amoda desta esta9aO

vai ser hiperfeminina, colorida e suave, discreta e sobria." II
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